Miles de medios ‘online’ en un mapa:
cartografia ibérica del periodismo digital

El Mapa ibérico de medios digitales de Iberifier ha catalogado 2.930
medios digitales activos en Espana. Ademas, incluye referencias de
otros 1.084 medios digitales que en su dia estuvieron activos, pero
cerraron en alglin momento de los Gltimos anos. En total, ha acumu-
lado 4.014 publicaciones digitales con sede en nuestro pais. Conside-
rando los 40 millones de espanoles que superan los 14 anos, en Es-
pana se publica aproximadamente un medio digital por cada 15.000

personas.

RAMON SALAVERRIA

Intuiamos que eran muchos, pero no
tantos. Tres décadas después de que
los primeros medios periodisticos espa-
noles dieran el salto a internet, Espana
suma casi 3.000 medios digitales acti-
vos en 2023. Desde ediciones de diarios
en internet, pasando por sitios web de
revistas, paginas digitales de emisoras
radiofénicas, de canales de television
y, por supuesto, un numero creciente
de medios nacidos en la propia red, la
expansion del ecosistema de los medios
digitales continda.

1 https://map.iberifier.eu/

Para mostrar los perfiles de ese enor-
me ecosistema, se ha publicado el Mapa
ibérico de medios digitales!, un novedo-
so recurso interactivo, de acceso libre,
que localiza y describe la practica tota-
lidad de los medios digitales activos en
Espafha y Portugal. A partir de un ma-
peo completado en los tltimos anos por
equipos de las universidades de Nava-
rra y Santiago de Compostela, el mapa
puede ser consultado desde enero en la
web de Iberifier, observatorio ibérico de
medios digitales y contra la desinforma-
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cién. Con mdés de 5.000 medios digita-
les clasificados en Espafia y Portugal, se
trata de la cartografia medidtica mds ex-
haustiva realizada hasta la fecha.

En cuanto a Espana, el mapa muestra
rasgos y tendencias muy interesantes.
De entrada, confirma un dato rotundo:
en la tercera década del siglo XXI, los
cibermedios son ya, indiscutiblemen-
te, el tipo de medio mds abundante en
nuestro pais, por delante de publica-
ciones impresas, radios, televisiones y
agencias. Considerando los 40 millones
de espanoles que superan los 14 afos,
edad aproximada en la que se comienza
a consumir informacion periodistica, en
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Espana tocamos a un medio digital por
cada 15.000 personas.

;Es esto mucho o poco? De entrada,
el volumen parece enorme. Ciertamente,
hay dudas de que, con los fragiles mim-
bres econémicos con los que se sostiene
buena parte de la industria de los me-
dios, pueda sostenerse un mercado pe-
riodistico tan grande. El mapa de medios
digitales de Iberifier revela claves para la
consolidacién de este ecosistema.

El mapa, en cifras

El mapa de medios digitales catalogaba
en abril de 2023 un total de 2.930 me-
dios digitales activos en Espana. Ade-



mas, incluia referencias de otros 1.084
medios digitales que en su dia estuvie-
ron activos, pero cerraron en algin mo-
mento de los ultimos afos. Entre medios
activos e inactivos, el mapa acumulaba
4.014 publicaciones digitales de Espana,
a las que habia que sumar otras 1.229
publicaciones de Portugal, hasta un total
de 5.284 titulos entre ambos paises.

Medios digi-  Porcentaje de

tales activos  los medios digi-

(abril 2023)  tales nacionales

(n=2.930)

ANDALUCIA 294 10,0 %
ARAGON 73 2,5%
ASTURIAS 45 1,5 %
BALEARES 67 2,3 %
CANARIAS 80 2,7 %
CANTABRIA 41 1,4 %
CASTILLA-LA MANCHA 117 4,0 %
CASTILLAYY LEON 138 4,7 %
CATALUNA 585 20,0 %
COM. VALENCIANA 203 6,9 %
EXTREMADURA 56 1,9 %
GALICIA 148 5.1 %
LA RIOJA 27 0,9 %
MADRID 738 252 %
MURCIA 57 1,9 %
NAVARRA 58 2,0 %
PAIS VASCO 133 4,5 %
CEUTA 10 0,3 %
MELILLA 3 0,1 %
CC. AA. no identificada 57 1,9 %
TOTAL ESPANA 2.930 100,0 %
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El mapa incluye como “medio digi-
tal” o “cibermedio” solo aquellas ofer-
tas periodisticas que ofrecen un servicio
informativo diferenciado en internet,
con sede en Espana o Portugal. Descar-
ta, por tanto, los boletines digitales de
companias e instituciones dedicados a la
informacién corporativa, por considerar
que su oferta no es periodistica, sino de

Porcentaje de la Tasa de medios PIB per capita
poblacién nacio-  digitales vs. (2021)
nal (47,3 mill.) poblacion
18,00 % -8,00 % 18.906 €
2,8 % -0,3 % 28912 €
2,1 % -0,3 % 23.235€
2,6 % -0,3 % 24.866 €
4,7 % -2,0 % 18.990 €
1.2 % -0,2 % 23.730 €
43 % -0,3 % 20.655 €
50 % -0,3 % 20.655 €
16,2 % +3,8 % 29.942 €
10,7 % -3,8% 22.289 €
2,2 % -0,2 % 19.072 €
5,7 % -0,6 % 23.499 €
0,7 % -0,2 % 27.279 €
14,2 % +11,0 % 34.821 €
3.2 % -1,3 % 21.236 €
1,4 % +0,6 % 31.024 €
4,6 % -0,1 % 32.925 €
0,2 % +0,1 % 21.244 €
0,2 % -0,1 % 19.266 €
100,0 % 100,0 % 25.500 €
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comunicaciéon institucional. Tampoco
incluye blogs personales ni secciones de
sitios web, salvo que estos hayan alcan-
zado una identidad periodistica propia,
tales como portales o verticales especia-
lizados. Asimismo, entiende como me-
dio activo aquel que se ha actualizado al
menos una vez en los tres meses anterio-
res a su revision.

Madrid v Cataluna aglutinan
el 45% de los medios
digitales en Espana

En cuanto a su distribucién geogréfica,
los medios digitales espanoles muestran
un alto grado de concentracién en las
comunidades mas pobladas y, especial-
mente, en las grandes capitales. La Co-
munidad Auténoma de Madrid, con 738
medios activos (25,2% del total nacio-
nal), y la de Catalufia, con 585 medios
(20%), suman entre ambas casi la mitad
(45,2%) del total de medios digitales ac-
tivos en Espana.

De hecho, estos dos territorios mues-
tran una tasa de medios claramente por
encima de su porcentaje de poblacion.
La Comunidad de Madrid concentra el
14,2% de la poblacion espanola, pero
uno de cada cuatro medios digitales.
Mads moderada, la situacién en Catalu-
na es similar: su tasa de medios digita-
les estd un 3,8% por encima de la de su
poblacién (16,2%). En el polo opuesto,
sobresale Andalucia, donde se concentra
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el 18% de la poblacién espanola, pero
apenas el 10% de los medios digitales.

Aparte de la poblacién, otro factor
clave para la distribucion geografica de
los medios digitales es la riqueza econé-
mica. En efecto, el mapa muestra una
mayor concentracién de medios digita-
les en aquellas comunidades con mayor
renta per capita. Esto propicia que, por
ejemplo, Navarra, duodécima comuni-
dad espaiiola por densidad de poblacién
con apenas 63 habitantes por kilémetro
cuadrado, se sitie sin embargo como
uno de los territorios con mds alta con-
centracioén de publicaciones digitales.

También se advierte una alta con-
centracion de medios digitales en los
litorales maritimos. Dejando al margen
Madrid, donde hay una excepcional con-
centracién de medios debido a su capita-
lidad, mds de la mitad de los medios di-
gitales restantes se ubican en localidades
a menos de 100 kildmetros de la costa.
La alta actividad econdémica propiciada
por el turismo de playa propicia una ele-
vada concentracion de los medios digita-
les en zonas costeras.

Contar con lenguas cooficiales su-
pone otro factor propiciatorio para la
proliferacién de los medios digitales en
ciertos territorios. En Espana, el 27% de
los medios digitales emplea lenguas dis-
tintas al espanol, en algunos casos como
lengua tnica y en otros como comple-
mento de la edicion en espanol. Entre las
lenguas cooficiales o regionales destaca
el gran desarrollo del periodismo digital



en cataldn, con 611 medios activos; le si-
guen el euskera (123), el gallego (112),
el valenciano (81) y, con presencia mads
testimonial, el asturiano (12) y el arago-
nés (2). Vale la pena subrayar asimismo
la notable presencia de medios digitales
en lenguas extranjeras. De todas ellas,
destaca el inglés, con nada menos que
84 medios digitales que emplean esa len-
gua de forma unica o, al menos, como
lengua de parte de sus paginas.

Desiertos mediaticos digitales
Frente a zonas con alta concentracion de
medios digitales, el mapa revela también
la existencia de desiertos medidticos.
Alrededor de Madrid, las comunidades
muestran una densidad sensiblemente in-
ferior de medios digitales. De hecho, esas
comunidades conforman un grueso ani-
llo en torno a la capital del pais que, en el
sentido de las agujas del reloj, comprende
las comunidades de Castilla y Leon, La
Rioja, Aragon, Castilla-La Mancha, el in-
terior de Andalucia y Extremadura.
Muchas comarcas de esas comunida-
des apenas cuentan con medios digitales
y, cuando los hay, se trata de publica-
ciones humildes, con formatos austeros
y, por lo general, con dificultades para
consolidarse. En estos lugares, los medios
digitales hegemodnicos suelen ser las edi-
ciones en internet de diarios provinciales,
las webs de corporaciones audiovisuales
autondémicas o, en menor medida, pagi-
nas de radios y televisiones locales.
Algunos medios nativos digitales
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nacionales han impulsado redes de ca-
beceras locales, bien mediante el lanza-
miento de publicaciones propias o bien
mediante acuerdos con publicaciones
ya asentadas en los distintos territorios.
Ejemplos de esta estrategia son digitales
como elDiario.es, El Espariol y OK Dia-
rio, entre otros.

El 27% de los medios
digitales emplea lenguas
distintas al espanol

En cuanto a los medios hiperlocales,
aquellos que informan sobre un barrio o
distrito, su desarrollo en Espana es re-
sidual: el mapa recoge 54 publicaciones
activas de ese tipo, el 1,8% del total.
La estructura sociodemogréfica de Es-
pana, donde predominan las ciudades
de tamano medio y los municipios, di-
ficulta la proliferacién de publicaciones
digitales de barrio, mds habituales en
grandes urbes.

Pocos grandes, muchos pequeiios

3Qué tamano alcanzan los medios digi-
tales en Espana? Imagine un campo de
cereal salpicado de unos cuantos arboles
y se hard una idea. En efecto, el ecosis-
tema periodistico digital de Espana esta
compuesto por un punado de publica-
ciones grandes, que atraen la mayor par-
te de la audiencia y el negocio, rodeadas
de una cantidad enorme de medios pe-
quenos, con dificultades para sobrevivir.
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En Espana no existe actualmente
ninguna empresa auditora ni herra-
mienta de métricas web que analice
las audiencias de sus casi 3.000 me-
dios digitales activos. Sin embargo, el
numero de seguidores en redes sociales
da una pista de su dispar popularidad y
tamano.

El desarrollo en Espana de
los medios hiperlocales es
residual: solo el 1,8% del total

Veamos, por ejemplo, los datos de Twit-
ter. En septiembre de 2022, apenas una
treintena de medios digitales espanoles
superaba el millén de seguidores en esta
red social. Los tres sitios con mds segui-
dores eran, por este orden, El Pais (8,6
millones), la revista Muy Interesante (8,3
millones) y el diario deportivo Marca
(6,2 millones). En esa élite medidtica de
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medios con mds de un millén de segui-
dores se colaban cuatro nativos digitales:
el satirico EI Mundo Today (1,5 millo-
nes), el tecnoldgico Xataka (1,4 millo-
nes), elDiario.es (1,3 millones) y Micro-
siervos (1,1 millones), sitio especializado
en divulgacién cientifica y tecnoldgica.
En esa misma fecha, solo el 8% de los
medios digitales espanoles superaba los
100.000 seguidores en Twitter; de hecho,
el 67% del total no llegaba ni siquiera a
los 10.000 seguidores.

A pesar de que las cifras de segui-
dores en redes sociales no comparan
audiencias ni, por supuesto, miden la
sostenibilidad econdmica de los medios,
respaldan la idea de que el mercado di-
gital espafiol es dual. Combina una élite
compuesta por un grupo muy reducido
de medios digitales, en la que comien-
zan a colarse algunos nativos digitales,
con una mayoria absoluta de microme-
dios, de limitado alcance.
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Serd dificil crecer mds
A partir de los datos del mapa, en abril
de 2023 se publicé un estudio en la re-
vista académica Journalism?, que ana-
liza la evolucién cuantitativa del perio-
dismo digital en Espana en el periodo
1994-2020. Esta investigacion revela
algunos factores que han impulsado la
transformacién de los medios digitales
en nuestro pais a lo largo de las tres ulti-
mas décadas, al tiempo que evidencia la
dificultad de que el nimero de esos me-
dios crezca mucho mads en los préximos
anos, al menos con tasas de crecimiento
similares a las de las tltimas décadas.
Los datos muestran que, a punto de
cumplirse 30 afos de cibermedios en Es-
paiia, el ecosistema periodistico digital
ha alcanzado una excepcional expan-
sién, con un crecimiento ininterrumpi-

do, aunque atemperado en los ultimos
anos. Las publicaciones digitales se han
encumbrado como medio mds abundan-
te del pais, por delante de la prensa, la
radio y la televisién. El ritmo de creci-
miento de los medios digitales ha varia-
do segln su tipologia: los digitales no
nativos crecieron mads rapidamente en
los primeros afnos; pero, a partir de 2008,
los medios nativos digitales han pasado
a multiplicarse con mayor velocidad.

El mencionado estudio, realizado
por investigadores de la Universidad de
Navarra, revela un fendmeno aparente-
mente paraddjico: los medios digitales,
especialmente los nativos digitales, han
proliferado mds cuando peor ha ido la
economia.

3Como se explica este fendmeno? Des-
de una perspectiva histdrica, los medios

2 https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/14648849231170519
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digitales no nativos se han multiplicado
mientras crecia la poblacién usuaria de
internet, si bien han alcanzado su techo
una vez que el porcentaje de usuarios ha
llegado a su maximo. Por el contrario, la
evolucién de los medios nativos digitales
ha respondido a una légica econémica,
en la que las crisis econémicas han cata-
lizado su crecimiento, permitiendo que
ocupen espacios abandonados por me-
dios tradicionales en declive.

Los medios digitales,
especialmente los nativos,
proliferan mas cuando
peor va la economia

El estudio detecta una correlacién di-
recta entre el porcentaje de usuarios de
internet y el nimero de medios digita-
les activos, con una progresion casi a la
par. Evidentemente, el desarrollo de la
industria periodistica digital dependia,
entre otros factores, de que existiera un

Fuentes

publico al que dirigirse.

Se advierte, en definitiva, una relaciéon
estrecha entre el desarrollo de los medios
digitales y dos factores: uno tecnolégico
(la evoluciéon de la poblacién usuaria de
internet) y otro econémico (los periodos
de crecimiento y, especialmente, de cri-
sis econdmica). Por su parte, los factores
politicos parecen haber incidido de una
manera mads sutil y menos perceptible.
La polarizacién ideolégica ha propiciado
que aparezcan algunos medios nativos
digitales altamente politizados y alinea-
dos con las emergentes organizaciones
politicas y postulados ideolégicos.

Treinta anos después de que los pri-
meros medios digitales aparecieran en
Espana, internet se ha convertido defi-
nitivamente en el canal principal para la
informacién. Los medios digitales supe-
ran en nuimero a cualquier otro y, como
revela este mapa, ya han llegado précti-
camente a todos los lugares. Su gran reto
a partir de ahora ya no serda multiplicar-
se, sino apuntalar su calidad y lograr la
sostenibilidad a largo plazo. m
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